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fotowoltaika

Informacje o tytule
i wydawnictwie

Rok 2014 bedzie, zdaniem specjalistow od energetyki ze zréodet odnawial-
nych, przelomowy. Spodziewane uchwalenie i wdrozenie ustawy o OZE
uporzadkuje w znacznym zakresie sytuacje na rynku fotowoltaicznym

w Polsce, niezaleznie od zakresu wsparcia i zapiséw formalnoprawnych.
Informacje o tym, jak rowniez porady praktyczne, wywiady, informacje

o nowosciach technicznych oraz aktualnosci z zycia i pogranicza branzy
fotowoltaicznej znajdziecie Panistwo w magazynie ,Fotowoltaika".

Informacja o tytule

,Fotowoltaika” — magazyn, ktérego wydawca jest Instalator Polski Sp. z 0.0. — po-
wstat w roku ubiegtym na bazie specjalnych zeszytéw tematycznych czasopisma
,Elektroinstalator”. Prezentowane w zeszytach artykuty byly poswiecone odna-
wialnym Zrédtom energii, w tym szczegélnie energii pozyskiwanej ze storica
Informowalismy w nich m.in. o:

B waznych dla branzy wydarzeniach (targi, konferencje) w Polsce i na Swiecie
(zwtaszcza w Niemczech — kraju bedacym w Swiatowej czotéwce w pozy-
skiwaniu energii zarébwno z farm PV, jak i instalacji prosumenckich);

B nowych inicjatywach podejmowanych na rzecz rozwoju polskiej fotowol-
taiki;

B realizacji inwestycji w toku i planach budowy najwiekszych obiektéw PV
w Polsce i na swiecie;

B regulacjach prawnych, réwniez w aspekcie dyrektywy unijnej 2009/28/WE

W wydaniach specjalnych zamieszczalismy informacje wraz z komentarzem
o kolejnych wersjach projektu ustawy o odnawialnych zrédtach energii oraz
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o nowelizacji ustawy Prawo energetyczne. Réwniez o projektach i dokumen-
tach w rodzaju tzw. ,tréjpaku energetycznego”. Nie brakowato wiadomosci

0 OZE w odniesieniu do ochrony srodowiska naturalnego oraz o sprawach
biezacych, istotnych dla branzy (np. o powofaniu pozarzadowej organizacji

— Polskiego Stowarzyszenia Energetyki Fotowoltaicznej, ktéra obok Polskiego
Towarzystwa Fotowoltaiki aktywnie uczestniczy w pracach na rzecz rozwoju
rynku PV w Polsce).

Czytelnikdw zainteresowanych tematyka kosztéw i podatkéw, analizg opta-
calnosci inwestycji fotowoltaicznych, planowanych zasadach wsparcia dla
branzy informowalismy wielokrotnie, poniewaz zmieniaty sie zasady wsparcia
w kolejnych wersjach projektu ustawy o OZE. Nie brakowato réwniez artyku-
téw poswieconych zagadnieniom technicznym, dotyczacych zabezpieczenia
instalacji fotowoltaicznych od skutkdw zwarc i przecigzen, ochrony instalacji
przed wytadowaniami atmosferycznymi i przed przepieciami fgczeniowymi,

a takze o technicznych aspektach budowy, doboru i eksploatacji urzadzen,
takich jak panele fotowoltaiczne, falowniki, urzadzenia peryferyjne. Dzielilismy
sie z czytelnikami na biezaco opiniami specjalistow, majacych doswiadczenie
w projektowaniu, budowie i eksploatacji instalacji typu PV. Informowalismy
takze o problemach w branzy w artykutach z cyklu,,Progi i bariery rozwoju
fotowoltaiki w Polsce”.

O poziom merytoryczny publikowanych materiatéw zadbali réwniez nasi
autorzy i wspdtpracownicy, o czym niech $wiadczy bliska wspotpraca z Insty-
tutem Energetyki Odnawialnej, Bankiem Ochrony Srodowiska, korporacjami
prawnymi i firmami takimi jak Dehn i ETI Polam.
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Dystrybucja

Czytaja nas fachowcy

Pracownicy zaktaddw i rejondw energetycznych,

stuzby utrzymania ruchu

10%

Inni

10% ~—.

Projektanci,
architekci

30%

Zasieg ogolnopolski

Jak rozpowszechniamy czasopismo:

B w formie wydania cyfrowego poprzez e-platforme do wybranej grupy

specjalistow
B w prenumeracie redakcyjnej

B spersonalizowana wysytka do wybranej grupy z branzy za posrednictwem

Poczty Polskiej oraz firmy InPost
B sprzedaz detaliczna w salonach prasowych

B na targach branzowych: wsréd zwiedzajacych, wystawcow, na konferen-

cjach i seminariach

B podczas konferencji, szkolen organizowanych w branzy
B nawyzszych uczelniach, a takze w szkotach technicznych

B wirod cztonkow Izb Inzynieréw Budownictwa

Elektroinstalatorzy,
instalatorzy

50%
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Informacje ogdlne

B ,Fotowoltaika” ukazuje sie od 2013 r.

B Format: 205 X 285 mm

B Czestotliwos$¢ ukazywania sie: 4 razy w roku

B Czasopismo wspotpracuje z portalami: budownictwo.org,
elektryka.orgiise.pl

Grupa docelowa

projektanci i architekci

producenci i wykonawcy instalacji PV

inwestorzy instalacji PV

stuzby utrzymania ruchu w zakfadach przemystowych
pracownicy zaktadéw energetycznych

urzedach miast i gmin

spotdzielnie i wspélnoty mieszkaniowe

~Fotowoltaika”
w wersji cyfrowej
dostepna na
e-platformie

www.magazyn-online.com
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Konferencje
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ZAPRASZAMY!

Fotowoltaika skazana na sukces

Rok 2014 zadecyduje o przysztosci polskiej
energetyki, réwniez tej ze zrodet
odnawialnych. Spodziewana jest
nowelizacja ustawy Prawo energetycz-
ne i ustawa o OZE. O tym, jakie beda
perspektywy rozwoju fotowoltaiki

w Polsce w kontekscie przytoczonych
ustaw bedziemy Panstwa informowac
na kolejnych konferencjach czasopisma
»Elektroinstalator” i ,Fotowoltaika” 13
lutego i 12 czerwcu 2014 .

beda dominowac¢ na konferencjach w 2014 r. Ponadto,
spetniajac przewidywane oczekiwania uczestnikow,
zaprosilismy do udziatu w prezentacjach firmowych
znanych w branzy fotowoltaicznej producentéw i dys-
trybutoréw paneli PV, falownikéw, urzadzen zabezpie-
czajacych instalacje przed skutkami zwarc i przecigzen
oraz ich ochrony przed wytadowaniami atmosferyczny-
mi i przepieciami taczeniowymi. Nie zabraknie prezentacji
o programach do komputerowego wspomagania projek-
towania instalacji fotowoltaicznych — przede wszystkim
prosumenckich.

Konferencja: 12.06.2014 r. Warszawa

Zainteresowanie rozwojem fotowoltaiki w Polsce wzrasta
wrecz lawinowo, chociaz ta dziedzina nie rozwija sie jeszcze w zada-
walajacy sposdb. Kluczowe znaczenie dla jej rozwoju ma nadal nie
uchwalona ustawa o OZE i przyjete w niej rozwiagzania prawno-finan-
sowe. Wypada mie¢ nadzieje, ze beda to rozwigzania prorozwojowe.

W projekcie ustawy znajduja sie m.in. zapisy o preferencjach dla
fotowoltaiki prosumenckiej. O tym wszystkim, jak rowniez o nowo-
Sciach produktowych i aktualnych kierunkach rozwoju fotowoltaiki
w Polsce poinformujemy Panstwa podczas Il i IV edycji konferencji,
ktére odbeda sie w Wyzszej Szkole Menedzerskiej w Warszawie.
Tradycyjnie Patronat Honorowy nad konferencjami obejmie
Instytut Energetyki Odnawialnej i Zwiagzek Pracodawcéw Forum Energe-
tyki Odnawialnej ZP FEO, natomiast patronaty medialne — redakcje czasopism
branzowych i portale internetowe.

lf'

ja: 06.03.2014 r. Warszawa

Obie konferencje beda skierowane pod wzgledem
tematycznym do inwestoréw, projektantéw insta-
lacji fotowoltaicznych, energetykdw zwigzanych

z problematyka przylaczania instalacji PV do syste-
mu energetycznego, instalatoréw i elektroinstala-
toréw, deweloperéw i specjalistow, ktorym bliska jest problematyka
odnawialnych zrédet energii, w tym fotowoltaika. Nasze ubiegtoroczne
doswiadczenia i ankiety wykazaty, ze uczestnicy konferencji, niezalez-
nie od wykonywanej profesji, sa najbardziej zainteresowani aktualnym
stanem przygotowan do wdrozenia ustawy o odnawialnych zrédtach energii
oraz tematem rentownosci i dotacji do inwestycji. Dlatego tez zagadnienia te
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Terminy
) K nadsy- . )
Wydanie | YXaza- | ;0 Tematy wiodace* Udziat w targach
nia sie
c numeru arltgrvl\(,u
"]
erspektywy rozwoju fotowoltaiki w Polsce w odniesieniu do projektu ustawy o opublikowa- G edakcja czasopism ,Elektroinsta-
-g H P ki fi Itaiki w Pol. dniesieniu di jeki OZE (opublik B targi $wiatto Redakgj: i Elektroi
nego 13.11.2013 r. przez Ministerstwo Gospodarki) 9 . lator”i,Fotowoltaika” jest organiza-
28.02 7.02 17.02 . Elektrotechnika, 26-28.02.2014
2014 B Zrédta finansowania instalacji PV w Polsce Warszawa ! torem konferencji fotowoltaicznej
g B Czy system aukcyjny moze by¢ optymalnym systemem wsparcia dla OZE? ! w dniu 06.03.2014 r. w Warszawie
o | Dobre"zlego poczatki, czyli jak zmieniaty sie kolejne projekty ustawy o OZE po wdrozeniu dyrekty: Numery zeszytow 1-2/2014 bed do-
] 2 IRy ) AT AR e B targi Expopower, Greenpower, | stepne na kolejnej edycji konferencji
g 2014 05.05 07.04 21.04 | iPcrzongyrcarr‘ny do komputerowego wspomagania projektowania prosumenckich instalacji fotowolta- 13-15.05.2014, Poznarh fotowoltaicznej w dniu 12.06.2014
E B Moduty fotowoltaiczne: przeglad oferty rynkowej TR
E B Porady dla projektantow i wykonawcow instalacji fotowoltaicznych B targi Energetab,
T 3 03.09 08.08 20.08 B Komu z kim po drodze, czyli jak rzad i organizacje spoteczno-gospodarcze zapatruja sie na tzw. 16-18.09.2014, Bielsko-Biata
2014 ) ) ) zréwnowazony model rozwoju OZE w Polsce B targi Renexpo,
B Podatki w modelu finansowania inwestycji PV w Polsce 23-25.09.2014, Warszawa
4 B Fotowoltaika prosumencka: czy spefniaja sie prognozy i oczekiwania dot. rozwoju fotowoltaiki w Polsce? B targi Energetics,
04.11 06.10 20.10 B Zasady doboru falownikéw w instalacjach PV wspétpracujacych z siecia Iistg 2d 231 4 LL;inn
2014 W Fakty i mity: czy instalacja fotowoltaiczna jest kosztowna na etapie inwestycji i eksploatacji? P !
Formaty Cenaw zt . " Formaty Cenaw zt . .
reklam (netto)** SEMIETETT reklam (netto)** Lo e
Il oktadka 3500
Il oktadka 2500 _ vozi
£ 205x 285 1/3 ramkowa 1200 173x77 - poziom
s IV oktadka 4500 e 56 x 218 - pion
% mn 2900
ped
=
‘- 173 x 120 - poziom 205 x 92 - poziom
g 1/2ramkowa ele -I ’ 84 x 240 - pion Leekad (200 69 x 285 - pion
(1} L
v
N Artykut
205x 140 -
1/2 na spad 1600 ggxx 285 _p:;l::m sponsorowany/ 2900 1 strona: ok. 3500 znakéw + foto
prezentacja

* Redakcja zastrzega sobie prawo do zmiany wybranych tematéw w poszczegdlnych wydaniach miesiecznika  ** Do podanych cen nalezy doliczy¢ 23% podatku VAT *** Dodatkowo 5 mm spadu z kazdej strony.
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Wymagania
techniczne

Formaty plikow

pliki PDF kompozyt CMYK

JPEG lub TIFF (bez kompresji, 300 dpi, CMYK bez dotaczonego profilu ICC)
zbiory formatu wektorowego i rastrowego - EPS (fonty zamienione

na krzywe)

nie przyjmujemy plikéw CDR

Uktad graficzny

reklamy przygotowane na cata strone powinny zawiera¢ spad 5 mm, linie cie-
cia wg formatu zgodnego z formatem publikacji odsuniete poza obszar spadu
w przypadku generowania plikéw PDF z plikéw PS, pliki powinny by¢ przygo-
towane do naswietlania w rozdzielczosci 2400 dpi i liniaturze 150 Ipi
elementy drukowane na spad powinny wychodzi¢ 5 mm poza linie ciecia;
w przypadku reklam, ze wzgledu na mozliwos¢ drukowania na stronach
parzystych i nieparzystych, spady powinny wystepowac ze wszystkich
stron

wazne elementy tekstowe lub graficzne nie powinny znajdowac sie w odle-
gtosci mniejszej niz 6 mm od linii ciecia, a od strony grzbietu — mniejszej niz
12mm

w przypadku rozktadéwek (stron widzacych) nalezy tworzy¢ oddzielne pliki
dla lewej i prawej strony

w przypadku materiatéw przygotowanych do oprawy klejonej prosimy o roz-
suwanie zdjec¢ lub innych elementéw przechodzgcych z kolumny na kolumne
po 2,5 mm na zewnatrz

cienkie linie i inne mate elementy graficzne powinny byc¢ zdefiniowane

w 1 kolorze (100% K), najmniejsza dopuszczalna grubos¢ linii to 0,25 pkt

- zapobiega to zanikaniu linii w czasie druku
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czarne teksty na kolorowym tle musza by¢ nadrukowane (uzyta opcja
overprint)

w obszarach czarnej apli nalezy dotgczy¢ 40% Cyanu, 40% Magenty oraz
40% Yellow

ajczesciej popelniane btedy
zte wymiary reklamy, brak minimalnych margineséw
brak osadzonych fontéw, zdjecia o niskiej rozdzielczosci, prace zawierajace
elementy lub zdjecia RGB lub inne niz CMYK
za mate spady lub ich brak, nadruk biatych elementéw lub tekstéw, brak
overprintéw, czarne teksty rozbarwione na 4 sktadowe
zbyt cienkie linie, zbyt mate rozsuniecie punktur i linii ciecia

Wymagania techniczne
reklam internetowych

Formaty reklam: reklamy do emisji przyjmujemy w nastepujacych formatach:
JPEG, GIF, PNG, SWF, HTML (kodowanie adresowe)

Rozmiar i waga reklam: rozmiar (w pikselach) oraz waga (w kB) reklam nie
mogg przekracza¢ wartosci podanych w specyfikacji poszczegdlnych form
reklamowych

Nazewnictwo: nazwy plikdw nie moga zawierac spacji ani polskich liter
Komplet materiatéw: musi zawierac reklame wykonana zgodnie ze specyfikacja,

z podanym adresem docelowym (URL), ktéry moze mie¢ maksymalnie 100 znakéw
Termin dostarczenia materiatléw: wszystkie materiaty reklamowe powinny
by¢ dostarczone nie pézniej niz na 5 dni roboczych przed rozpoczeciem emisji
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Regulamin

1. Warunki sprzedazy powierzchni reklamowej

1.

Podstawg do zamieszczania reklam i ogtoszer w czasopi-
smach wydawanych przez wydawnictwo Instalator Polski
jest formularz ,umowa - zamdwienie” podpisany przez
upowaznionego przedstawiciela ptatnika. W, umowie - za-
mowieniu” jest okreslony rodzaj reklamy, jej powierzchnia,
terminy realizacji i warunki ptatnosci. W razie ztozenia za-
mowienia przez przedstawiciela ptatnika do ,umowy - za-
mowienia” nalezy dotgczy¢ pisemne upowaznienie.

Ceny okreslone w cenniku sg kwotami netto, do ktérych
nalezy doliczy¢ podatek VAT.

Terminy rezerwacji powierzchni, sktadania zamowier oraz
dostarczania materiatéw okreslone sg w planie wydawni-
czym.

Zleceniodawca jest zobowigzany do dostarczenia, na swoj
koszt, reklamy w wersji elektronicznej, zgodnie z wymaga-
niami technicznymi dla materiatéw reklamowych.
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za nasycenie
barw w reklamie w przypadku niedostarczenia przez Zle-
ceniodawce cromalinu lub match printu.

Jezeli Zleceniodawca ma zyczenie wykorzysta¢ opracowa-
na i przygotowana reklame (ogtoszenie) nie bedaca wia-
snoscia Zleceniodawcy w innych publikacjach, a reklama
(ogtoszenie) zostata opracowana przez Instalatora Polskie-
go, powinien uzyskac¢ zgode Wydawcy na wykorzystanie
projektu reklamy.

Opublikowane w cenniku stawki nie obejmujg przygo-
towania projektu i opracowania graficznego reklamy
(ogtoszenia). Za ustugi graficzne - projekt i poligrafia,
np. wmontowanie zdjecia, obrébka materiatéw dostarczo-
nych do reklamy - Wydawca obcigzy kosztami Zlecenio-
dawce wedtug aktualnych stawek obowiazujacych w Wy-
dawnictwie.

Wszelkie zmiany w tresci lub formie ogtoszenia przyjetego
do realizacji przez Biuro Ogtoszen, a opracowanego przez
Biuro Ogtoszen, nalezy zgtaszac na pismie nie pdzniej niz

na 21 dni przed ukazaniem sie ogtoszenia. Po tym terminie
Ogtoszeniodawca nie moze dokonac juz w nim zadnych
zmian.

Rabaty maja zastosowanie w przypadku realizacji faktycz-
nie sprzedanej powierzchni. Zmiana warunkéw zamdwie-
nia wigze sie z koniecznoscig zmiany rabatu. W takiej sytu-
acji spotka Instalator Polski wystawi niezwtocznie faktury
korygujace do wystawionych juz faktur.

. Wydawca nie gwarantuje Zleceniodawcy, ze reklama opu-

blikowana bedzie na konkretnej stronie, jak rowniez tego,
Zze obok reklamy Zleceniodawcy nie ukaze sie reklama kon-
kurencyjnej firmy, chyba ze zainteresowane strony zawrg
stosowng umowe normujaca te kwestie w odmienny spo-
s6b.

. Wydawnictwo Instalator Polski doktada wszelkich staran,

aby jego publikacje byly najwyzszej jakosci merytorycznej
i graficzne;j.

. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania

umowy z przyczyn lezacych po stronie Wydawcy, Wydaw-
ca zobowigzuje sie do ponownego umieszczenia reklamy
(ogtoszenia) w ustalonym ze Zleceniodawcg terminie,
aw przypadku gdy umieszczenie reklamy (ogtoszenia) nie
jest mozliwe — do zwrotu zaptaconego przez Zleceniodaw-
ce wynagrodzenia.

. Jezeli klient zarezerwowat powierzchnie na ogtoszenie,

ktore miat dostarczy¢ jako ,gotowe’, a nie dostarczyt go
we wskazanym w planie wydawniczym terminie lub re-
zygnuje z jego druku, zostanie obciazony karg umowna
w wysokosci 100% zamoéwionej ustugi.

. Tekst reklamy (ogtoszenia), artykutu sponsorowanego

musi by¢ wyraznie oznaczony, zgodnie zwymogami prawa
prasowego.

. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ za-

mieszczanych reklam (ogtoszen) oraz moze odmowi¢
zamieszczenia ogtoszenia, reklamy, insertu (wktadki),
jesliich tres¢ lub forma pozostaja w sprzecznosci z pra-
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wem, linig programowa i charakterem czasopisma.

. Jezeli dostarczone przez Zleceniodawce materiaty maja

by¢ zwrécone po wykorzystaniu, Zleceniodawca powinien
to zastrzec w,umowie — zamoéwieniu’”.

. Ewentualne reklamacje nalezy zgtasza¢ pisemnie w ciagu

14 dni po ukazaniu sie ogtoszenia, podajac doktadny opis
tego, co jest kwestionowane. Reklamacje ztozone po tym
terminie nie bedg rozpatrywane. Reklamacji nie podlegaja
reklamy, ktorych projekty dostarczono bez cromalinu lub
match printu.

1l. Warunki ptatnosci

1.

Podstawe do wystawienia faktury stanowi fakt wydruko-
wania ogtoszenia zgodnie ze zleceniem.

Zleceniodawca na podstawie faktury dokonuje wpfaty
w ciggu 14 dni na konto Wydawcy.

W przypadku opdznienia w zaptacie Wydawcy naleznosci
za wykonang ustuge, Wydawca bedzie naliczat odsetki
w wysokosci ustawowej, liczac od dnia wystapienia op6z-
nienia. Redakcja zastrzega sobie prawo wstrzymania druku
zamoéwionych ogtoszen i reklam, jezeli poprzednie nie zo-
staty optacone.

11l. Zamoéwienie ogtoszenia lub reklamy oznacza akceptacje
powyzszych warunkow sprzedazy.

IV. W sprawach spornych nieujetych w powyzszych zasa-
dach maja zastosowanie przepisy Prawa prasowego i Ko-
deksu cywilnego.

Pawet Garlak
Prezes Zarzqdu
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Jestesmy
do Panstwa dyspozycji

WYDAWCA

Instalator Polski Sp. z 0.0.
Al KEN 95

02-777 Warszawa

tel.: (22) 678 37 30

faks.: (22) 67971 01

ORGAN REJESTROWY

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy
Xl Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego
KRS 0000043729

NIP: 526-030-13-91

REGON: 012088570

Kapitat zaktadowy: 102 000 PLN

BANK

Bank Millennium S.A.

nr konta:

331160 2202 0000 0001 2680 7728

Zapraszamy do wspofpracy

Dzial reklamy:

B Kamilla Alchimowicz
Kierownik dziatu reklamy
tel.: 22 678 37 30 wew. 220
tel. kom.: 601 315 905
k.alchimowicz@elektroinstalator.com.pl
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B Katarzyna Krakowiak
Specjalista ds. reklamy
tel.: 22 678 37 30 wew. 222
tel. kom.: 600 886 723
k.krakowiak@elektroinstalator.com.pl

Redakcja:

B Krzysztof Selder
Redaktor naczelny
tel.: 22 678 37 30 wew. 214
k.selder@elektroinstalator.com.pl

B Jerzy Wierzbowski

Redaktor
tel.: 22 678 37 30 wew. 209
jwierzbowski@elektroinstalator.com.pl

Dziat prenumeraty i kolportazu:
B Iwona Markowska
Dyrektor
ds. prenumeraty i kolportazu
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